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Schritt 1.
Besondere Getranke fur den Alltagsbedarf — Das
Brisanti-Konzept:

Seine Starken:
Attraktives gesundes Erfischungsgetrank und ausgezeichneter Cidre
Einbindung lokaler Akteure

gastronomietaugliche Gebindegrdf3e und glnstiger Preis durch
regionalen Direktvertrieb

konsequente Qualitatsstandards
Alleinstellungsmerkmale

aufwéandiges Design.

Das Konzept Regionalmarke und seine Problem



. Die Apfel und Birnen fir

b(‘\ Saf\t‘ Brisanti® Rot wachsen ohne

Spritzmittel auf Streuobst- REINE GESCHMACKSSACHEN
: wiesen der Bodenseeregion.

Ohne Zusatz von Zucker, Aromen, Konservierungs-
stoffen. Enthalt von Natur aus Zucker.
Mit Holunderbeersaft. Nicht aus Konzentraten.

Stahringer Streuobstmosterei, D-78315 Radolfzell,
Tel. 07738 1729, www.streuobstmosterei.de

Kohlensaurehaltiges | Nahrwerte pro 100 ml:
Erfrischungsgetrank | Brennwert

Zutaten: Apfelsaft (40 %), Fett 0g

Wasser (35 %), Birnensaft (22%), | gesattigte Fettsauren
Holunderbeersaft (3 %), [ Kohlenhydrate
Kohlensaure | Eiweild

Fruchtgehalt: 65 % | Salz

Unsere Partner:

STADTWERKE
KONSTANZ

mindestens haltbar bis: Pfandflasche
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Aus dem See und auf dem Wasser streuobstmosterei.
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Apiel, ind Birnen von Hoshstammbsamen,

Sprilzmimal garnkht

Limmas volor Fruchigeschma o,

Zusasy von Fucker und Aroman: auch niche

Urd dann noch nalurtdb: Kane so gesund noch coal sain?




Grol3plakate

Wir schenken euch so richtig Einen einl &2

Radolfzeller
Abendmarkt BIRNOI

donnerstags
16 bis 21 Uhr

Radolfzell

Tourisi nd Stadtmarketing
Radolfzell GmbH
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Reise-News - 2016
Bodensee

/& Bodensee

Reise-News

Hach Datum Stahringer Streuobstmosterei

Flissige Kostlichkeiten aus der Bodenseeregion Oberzeugen beim »Markt des guten
Geschmacks« 2016

Die Stahringer Streuobstmosterei ist von 31.03. bis 03.04.2016 auf dem Bodensee-
Gemeinschaftsstand auf der Slow Food Messe 2016 in Stuttgart vertreten
(www.messe-stuttgart.de/marktdesgutengeschmacks). Restlos ausverkauft war
auch das Geschmackserlebnis-Seminar am 01.04.2016 im beachtenswerten
Rahmenprogramm. Hier stellte Gunther Schafer auf sehr engagierte und ambitionierte
Weise einen Teil seiner Produkte vor: einen neuen Birnenwein aus dem 2015er Jahrgang,
zwei sortenreine, naturreine Safte (u.a. vom Bohnapfel), seine brisanti-Bodensee-Limo,
sowie eine Novitat: die hauseigene Destillat-Kostlichkeit birnoh.

Alle Produkte kénnen samstags von 10-13 Uhr direkt in der Streuobstmosterei eingekauft
werden:

Stahnnger Streuobstmosterei
Dr. Ginther Schafer

Am Bahnhof 7

D-78315 Radolfzell

Telefon: +49 7738 1729
Telefax: +49 7531 914574

Das Konzept Regionalmarke und seine Probleme 8
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Sonnenbrille far's Getrank: Die Sendung mit der Maus
erklart, warum wir Braunglasflaschen verwenden.

% |
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und trotzdem: wir machen in unserem Vertriebsgebiet
nicht 1% vom Umsatz von Coca-Cola

1. Problem:

Uberall wo wir sind, gibt es auch Coca-Cola

Wir sind nicht tberall wo es Coca-Cola gibt

Regionale Akteure kooperieren nicht automatisch

Brauereien, Getrankevertriebe haben Coca-Cola etc. automatisch im
Programm — ohne nachdenken — wir werden nicht als
Profilierungsmdglichkeit sondern als zusatzlicher Aufwand begriffen
selbst bei Mitgliedern unseres Regionalvermarktungsvereins ,Gutes vom
See' sind wir nicht selbstverstandlich im Angebot

Das Konzept Regionalmarke und seine Problem
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2. Problem:

Der Tourist, der Gast:

Kennt uns nicht und fragt nicht nach unseren Produkten in der
Gastronomie oder im Einzelhandel (daran andert in der Breite auch
nichts, dass wir in einschlagigen Bodenseereisefuhrern als
kulinarisches Ziel beschrieben werden).

Durch die mangelnde Marktmacht kommen wir nicht auf Stlickzahlen
die eine permanente Marketingprasenz in der Region erlauben.

Expansionsprozesse sind sehr kapitalintensiv und die Rohware ist
nicht beliebig verfugbar/zukaufbar, so dass das Marketing auf die
Alternanz Rucksicht nehmen muss.

Das Konzept Regionalmarke und seine Problem
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Unsere Antwort: mehrere Regionen Uber eine
einheitliche Dachmarke vernetzen: die BIRNOH®-Gilde

Die Vorbilder: Sherry, Portwein, Pineau de Charentes, Parmesan..:

Ein Birnenaperitif, mit eigenem, definierten Herstellungsverfahren,
speziellen ausschlief3lich zugelassenen Birnensorten und garantierten
Mindestpreisen fur die Produzenten

Nur von zertifizierten Produzenten aus (bislang vier) verschiedenen
Baden-Wirttembergischen Regionen: Bodensee, Naturpark
Sudschwarzwald, Biospharenreservat Schwabische Alb,
Schonbuch/Heckengau

Ziel: gemeinsames uberregional ausstrahlendes Marketing. Nicht eine
Firma wird zum Uberregional tatigen ,,Grol3betrieb* sondern regionale
Akteure schliel3en sich unter einem Markendach zur strategischen
Etablierung eines fur eine Grol3region (Baden-Wirttemberg)
typischen Markenprodukts zusammen
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Die Gilde-Mitglieder

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke I6sen?
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Unser Ziel: extensive Produktion (mit geringem
Kapitaleinsatz) 6konomisch profitabler gestalten als
Intensive Obstproduktion

Die Vortelile:
Bundelung von Ideen und Vermarktungskonzepten

Gemeinsam nutzbare Etiketten, Flaschen, Verschlisse,
Werbematerialien

Interessanter Ansprechpartner fir Politik und Medien
Aufmerksamkeit durch Preise, Einladungen zu Messen

Gildekonstruktion ist vom organisatorischen Aufwand weit unterhalb
eines Vereins

Neues Selbstbewusstsein u.a. durch Exklusivitat der Produzenten

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke I6sen?
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Erste Erfolge:

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke l16sen?
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Erste Erfolge:

[nnovatianen

Fiadher- WA riiembee g
Derember 2018

Vom See.Von uns

streuobstmosterei
Radolfzell-5tahringen

REINE GESCHMACKSSACHEN

Die BIRNOH®-Gilde: Die Probleme einer Regionalmarke mit einer landesweiten Dachmarke l16sen?
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Erste Erfolge:

Birnohvorstellung durch MBW in Speisekammer Stuttgart mit Streuobstprinzessin und Staatssekretarin 8
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Erste Erfolge:

Birnohvorstellung durch Manuel Strasser auf der Kommunikationsborse der TMBW
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Erste Erfolge:

Sabine Seeliger auf dem Jahrestreffen der Schmeck den Studen Gastronomen



Das Akzent-Magazin hat unsere Absicht schon begriffen:

e\ =114

A
DAS MAGAZIN VOM BODENSEE BIS OBERSCHWARBEN

ARTIKEL AKZENT-VERLAG ARCHIV KONTAKT KUNDENBEREICH

HOME = SEEZUNGE

In Baden-Wiirttemberg trinkt
man Birnoh
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Markenstrategie mit horizontalen und vertikalen
Kooperationen

Eine Marke ist sinnvoll, wenn sich dahinter ein besonderes Getrank
verbirgt, das ein Alleinstellungsmerkmal besitzt

Den Bekanntheitsgrad fordert eine horizontale Kooperation mit
anderen Akteuren in einer Grof3region — in der Region ist oftmals die
Angst vor Konkurrenz ein Kooperationshindernis

Hilfreich ist eine vertikale Kooperation in der Region tber
verschiedene Vertriebswege und Produktgruppen hinweg. (Gutes
vom See)

Wertschopfung mit Streuobst
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Weitere Planungen und weitere Kooperationen:

2018: Internationales Bodensee Streuobstfest unter dem Motto: Doppelnutzung Most und Kase
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Weitere Planungen und weitere Kooperationen:

apfel-verjus

naturreiner Saft aus griin geernteten Apfeln
saurereich - fir Salate, Saucen, Desserts, Drinks
nach Anbruch kiihl lagern

streuobstmosterei.

Stahringer Streuobstmosterei
Dr. Guinther Schafer
Am Bahnhof 7, 78315 Radolfzell
Tel. 07738 1729

Romer hatten germanische Holz&pfel nach Rom geschleppt um dort einen besonders sauren
Essig herzustellen — vielleicht wére ein Apfel-verjus ebenfalls ein interessantes Projekt fur 7
Streuobstinitiativen in Baden-W(rttemberg? 5
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Wir erfahren auch viel Unterstltzung:

Auch eine Doppelnutzung: Outdoor-Kéasefondue zunéchst als Belohnung fur Helfer beim
Reisigfeuer. Bald ein neues Event?

Und rechts Michael Baldenhofer (Geschaftsfihrer lle: Integrierte Landliche Entwicklung), dessen
Kontakte aus Plenumzeiten extrem hilfreich bei der Griindung der Birnoh-Gilde waren.
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Streuobstwiese am Bodensee

Alles auch eine Frage der Asthetik?
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Alles auch eine Frage der Asthetik!
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Vielen Dank fur Ilhre Aufmerksamkeit.

Dr. Gunther Schafer
Stahringer Streuobstmosterel
Am Bahnhof 7, 78315 Radolfzell-Stahringen
Tel. 07738 1729, info@streuobstmosterei.de

WWWw.Sstreuobstmosterel.de




